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Impressionen aus Hessen — TSG

WAHLKAMPFER THORSTEN SCHAFER-GUMBEL & | B
Die letzte Hoffnung
der Hessen-SPD

VON DIRK HOEREN

Er bloggt, er twittert, er kimpft — Thorsten Schafer-Gimbel (39, Foto oben),
Spitzenkandidat und letzte Hoffhung der Hessen-SPD, wirft sich mit vollem
Einsatz und allen technischen Mitteln in die Landtags-Wahlschlacht. Wenn am

. : = : o Quelle:
Sonntag von 18 Uhr an die Stimmen ausgezahlt werden, soll eines klar sein: blldidesiadal
Der Kandidat hat auf aussichtslosem Posten alles gegeben. Hes.senwahl
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Impressionen aus Hessen — TSG

SPD*

HESSEN WAHLT NEU!

VU Hey therel tsghessen is using Twitter. :
o _ _ _ Join today!
Twitter is afree service that lets you keep in touch with people through

the exchange of quick, frequent answers to one simple guestion: Already using Twitter
What are you doing? Jointoday to start receiving tsghessen's o Yeur hone? Clik firs.
Updates.

Name T. Schafer-Glmbel
Location YWieshaden, Hessen

tsg hessen Weh ht: /i ¢ higf...

Bio Am 18. Januar ist Hessenwahl,

4830 1,508 97

ollowng_me | ollovwers_me | updstes

Supervoller Gremientag. Erst Berlin, dann
Frankfurt. Neuaufbau SPD Hessen beginnt.
Wer will mitmachen? http://tinyurl.com
/?CchI‘ Favorites

wngefdiir 1 5 Shmden ago frovtuab Ble

Updates

TWITTER.COM/TSGHESSEN
WWW.SCHAEFER-GUEMBEL.DE

Following
Eine Denkzettelwahl. Dank an die ehrenarmtlichen Helfer, Mitarbeiter und
Unterstutzer. Gratulation an Herrn Koch. Margen beginnt Autholjagd. o= ‘| Que"e_
Al T 2 Bthfromaseb -
vielen Dank for die Fragen imideochat! Jetzt die Chance for die - http.//tW|tter.com/
LUbemraschung noch nutzen: Die Wahllokale sind noch bis 18 Lhr . == tsghessen
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Impressionen aus Hessen — TSG

Ich danke unseren
Wihlerinnen und Wihlern!

Thorsten
| Schifer-Giimbel

B Startseite VRNV TE 31, Dezember 2008
8 | ebhenslauf

Video-Botschaft zum Jahreswechsel

Zum Jahreswechsel erinnert Tharsten Schafer-Gambel in seinem
Meujahrsgrul an Hessens Starken und wagt einen Aushlick auf
die Herausforderungen unseres Bundeslands im Jahr 2009,

B Der Neuaufbau der
SPD Hessen heginnt

B Termine

= Politik

2 Presse & Videos

* Pressemitteilungen

© Intendews und
Pressespiegel

© Videos

* Pressefotos

* Pressearchiv

Service

Kontakt

Suche

Impressum

Quelle:
P | @— 0:0211:54.-|u||| [ & ] http://www.schaefe
guembel.de

o,

Thorsten Faas: Das Internet als Wahlkampfinstrument



Impressionen aus dem laufenden Wahlkampf

Unterstiitzer-Urkunde
2009

fiir

XXX

Mit lhrem Engagement kommen wir weiter.
Vielen Dank!

Tm.u LHLM{E___@LL-*H-E

lkhr Frank-Walter Steinmeier

I1b Biinald kL 830 ivech von Erodem Werl Dase Urkuisds sLeil fide i Ergapesient 1o
s aidempbirabi sche Fod Rk um unser Lasdnec b gerecvber und rach sichemer ru gesiabien
Fir e Lintershitzung bedanke ith mich

el B 4 O
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Das Internet im Wahlkampf

WWWwW
Angebote ,Unabhangige Informationslotsen |Parteiseiten
klas_5|scher Sl Wahlomat.de spd.de
Medien .
spreeblick.de/ .
: Kandidaten- cdu.de
SPIEGEL Online
Sprengsatz.de watch.de
FAZ.net Wahlradar.de

(ggf. mit Unterseite

Zunehmende Verwendung von anderen Plattformen (wie
YouTube, Twitter, Facebook, ...)
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Das Internet im Wahlkampf

Internetnutzung ...
* Fur interne Zwecke « Fur externe Zwecke
« Parteiinterne Organisation « Kontakt nach aufB3en

«  Informationsmanagement (Wahler, Journalisten)

.  Information vs. Interaktion
« Koordination

abhangig vom jeweiligen
technischen und institutionellen Kontext
« Engere Verbindung Wahler — Gewahlte?

 Gleichheit zwischen Parteien?
 Individualisierung von Wahlkampfen?
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Internet-Nutzung in Deutschland
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Internet-Nutzung in Deutschland nach Geschlecht
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Internet-Nutzung in Deutschland nach Alter
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Tagliche Nutzungsdauer von Medien (nur Onliner)
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Internet-Nutzung nach Anwendungsformen

Abb. 1 Nutzung von Onlineanwendungen
mindestens einmal wéchentlich genuizt, in %

14- bis 19-Jahrige ab 60-Jahrige
senden und empfangen von E-Mails B A o
Suchmaschinen nutzen 88 | i 71
zielgerichtet bestimmte Angebote suchen a1 T 38
einfach so im Intermet rumsurfen 62 [ A 24
Homebanking T | rrrrrrd 29
uberspielen/herunterladen von Dateien
an Gesprachsforen/Newsgroups/Chats teilnehmen 72]

bei Onlineauktionen mitmachen
Onlineshopping
Audiodateien im Internet anhéren/herunterladen L .
Instant-Messaging 85| :
live im Internet Radio hdren
Buch- und CD-Bestellungen
Videos/Videodateien im Internet ansehen
RSS-Feeds/Newsfeeds

Kontakt-/Partnerbirsen nutzen
Onlinespiele spielen 37| a7
live im Internet femsehen B[Rz
Onlinecommunitys nutzen 63 [ B2
Tauschbdrsen 3 EI 1

100 80 60 40 20 0 20 40 60 80 100

Basis: Onlinenutzer ab 14 Jahren in Deutschiand (2008: n=1 186), Teilgruppen: Onlinenutzer zuhause - 14-19 J. (n=141), ab 60 J. (n=143).

Quelle: ARDFZDF-Onlinestudie 2008,
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Bundestagswahl 2005
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Massenmedien im Bundestagswahlkampf 2005

Anteil der Befragten, die an mindestens einem Tag innerhalb
der letzten Woche den jeweiligen Kanal genutzt haben

O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

I I I I I I
13aug2005 20aug2005 27au92003 03sep2005 10sep2005 17sep2005
ate

Zeitung  memememe BILD
OR-TV emsemcamem Priv. TV
WWW
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PARTEIKONKTAKTE IM DETAIL

,Haben Sie wahrend des Wahlkampfes Internetseiten von Parteien

besucht?“
Alle Parteiidentifikation Polit. Interesse
Union SPD andere keine  gering hoch
Gesamt 14 14 13 21 12 10 20
SPD 10 8 12 14 8 7 14
Union 10 12 8 9 10 7 14

Thorsten Faas: Das Internet als Wahlkampfinstrument



PARTEIKONKTAKTE IM DETAIL

,Haben Sie sich im Wahlkampf Informationsmaterial von Parteien wie z.B.

Flugblatter, Handzettel oder Broschuren angeschaut?“

O

Alle Parteiidentifikation Polit. Interesse
Union SPD andere keine  gering hoch
Gesamt 41 39 43 46 37 37 45
SPD 31 25 38 30 27 27 35
Union 31 33 32 30 28 28 35
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PARTEIKONKTAKTE IM DETAIL @

,Sind Ihnen wahrend des Wahlkampfes Wahlwerbespots oder
Wahlanzeigen bestimmter Parteien besonders aufgefallen?”

Alle Parteiidentifikation Polit. Interesse

Union SPD andere keine  gering hoch

Gesamt 37 36 35 50 35 36 39
SPD 16 15 14 23 17 16 16

Union 18 17 16 26 20 20 16
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PARTEIKONKTAKTE IM DETAIL

,Hat wahrend des Wahlkampfs ein Kandidat oder sonst jemand von einer
Partei versucht, Sie davon zu uberzeugen, ihn oder die Partei zu

wahlen?“
Alle Parteiidentifikation Polit. Interesse
Union SPD andere keine  gering hoch
Gesamt 13 15 10 15 13 12 14
SPD 6 4 6 7 8 6 7
Union 6 8 4 6 8 6 /
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PARTEIKONKTAKTE IM DETAIL

,2Haben Sie wahrend des Wahlkampfes Wahlveranstaltungen oder
Kundgebungen von Parteien besucht?“

Alle Parteiidentifikation Polit. Interesse
Union SPD andere keine  gering hoch
Gesamt 8 10 8 10 6 6 11
SPD 4 3 7 4 3 3 6
Union 5 9 2 3 3 3 6
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PARTEIKONKTAKTE IM DETAIL - UBERSICHT

45

Broschiiren  Spots/Anz. Internet Uberz. Veranst.

B Gesamt B SPD B Union
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FAZIT DER WAHLER

,Im Wahlkampf gibt es ja verschiedene Moglichkeiten, wie man sich Uber
die Parteien und inre Politik informieren kann. Ich moéchte gerne wissen,
welche Informationsquellen Innen wirklich geholfen haben, Inre

Wahlentscheidung zu treffen.”

Alle Parteiidentifikation Polit. Interesse
Union SPD And. keine : gering hoch

Wahl- 2 2 2 1 1 2 1
werbung

TV-Nachr. 49 50 53 43 48 51 47
Zeitungs- 26 28 23 34 22 21 33
berichte

www 3 2 3 3 5 3 4
Gesprach 20 18 19 19 24 24 14
mit And.

Thorsten Faas: Das Internet als Wahlkampfinstrument



Europawahl 2009

UNIVERSITAT
MANNHEIM



INTERNETNUTZUNG IM EP-WAHLKAMPF

»An wie vielen Tagen haben Sie sich in der vergangenen Woche im Internet
tber Politik oder die Parteien informiert"

50 -
/ Dabeil dominieren
40 Websites klassischer
\Medien (Spiegel, Focus)
30 7] oeS——— /
20 - [ H
1 I 1 I
0 7 I I I I H I H_‘ I -_| I
0 1 2 3 4 5 6 7

[ Alle ® Geringes Interesse []1 Hohes Interesse
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Uberblick

~Woher haben Sie bisher die meisten Informationen Gber den Wahlkampf
zur Europawahl bekommen? “

Alle Polit. Interesse
gering hoch
Fernsehen 43 43 44
Zeitung 18 15 21
Radio 7 7 8
Internet 11 9 14
Gesprache mit And. 3 3 3
!-Iabe n_1ich noch nicht 18 23 10
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PARTEIKONKTAKTE IM DETAIL - UBERSICHT
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Wie nutzen Politiker das Internet?

« Datengrundlage:

Online-Befragungen von Direktkandidaten bei ausgewahlte
Landtagswahlen seit 2001

« Erste Frage: Wie gut waren die Kandidaten Uberhaupt per
E-Mail (fir die Zwecke unserer Online-Umfrage) erreichbar?

« Zweite Frage: Wie nutzen die Kandidaten das Internet?

« Dritte Frage: Fur wie wichtig halten die Kandidaten das
Internet als Wahlkampfinstrument?

Thorsten Faas: Das Internet als Wahlkampfinstrument



Erreichbarkeit der Kandidaten der grof3en Parteien

B-W 2001 S-Anh (2002) M-V 2006 HES 2008
R P (2001) NRW (2005) B (20086) NI (2008)
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Anteil derer, die taglich das Internet nutzen
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Antell derer, die das Internet fur “sehr wichtig”
als Wahlkampfmittel halten
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Kandidaten bei der Bundestagswahl 2005
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Kandidaten bei der Bundestagswahl 2005 @

 Von den Kandidaten mit einer Website hatten ...

... 74 % eine statische Seite
... 22 % eine Site mit Blog oder Chat
... 4 % eine Site mit Blog und Chat

Quelle: Thomas Zittel: Lost in Technology? Political
Parties and the Online-Campaigns of Candidates in
Germany’s Mixed Member Electoral System
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ORIGINAL

Lodin fJoin Twitter!

HESSEN WAHLT NEU! . . .
RN Hey therel tsghessen is using Twitter. :
. . _ . Join today!
Twitter is afree service that |ets you keep in touch with people through
the exchange of quick, frequent answers to one simple guestion: Already using Twittsr

What are you doing? Join today to start receiving tsghessen's LR A L=
Updates.

Name T. Schafer-Gambel
Location Yieshaden, Heszen

tsg hessen Wb hitp (i schaef

Bio Am 18, Januar ist Hessenwahl,

1,839 1,308 o7

ollowng_me | ollowers_me | updates

Supervoller Gremientag. Erst Berlin, dann
Frankfurt. Neuaufbau SPD Hessen beginnt.
Wer will mitmachen? http://tinyurl.com
fTGZGGI‘ Favorites

Lngeftihr 1 3 Stnden ago frormbuibible

Updates

WWW.SCHAEFER-GUEMBEL.D

&
:
A
-
2
S
&
=
=

Following
Eine Denkzettelwahl. Dank an die ehrenamtlichen Helfer, Mitarbeiter und
Unterstitzer. Gratulation an Herrn Koch. Margen beginnt Aufhaljagd. = . J n E ‘
s &HAB3E 0
= i

‘ielen Dank far die Fragen imvideochat! Jetzt die Chance fur die =] P
Ubemaschung noch nutzen: Die Wahllokale sind noch bis 18 Uhr — .-g ‘g

= — — — —
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... UND FALSCHUNG

HESSEN WAHLT NE
AM 18. JANUAR.

TWITTER.COM/TSGHESSEN
WWW.SCHAEFER-GUEMBEL.

Hey there! tsghessenspd is using Twitter.

Twitter is a free service that lets you keep in touch with people through
the exchange of guick, frequent answers to one simple question; What
are you doing? Join today to start receiving tsghessenspd's
Updates.

Ab heute wird die Hessen-SPD
umgekrempelt! Frische Blumen in jeden
Flur, gemeinsame Mittagessen und
abends Wehrsport (starkt Zusammenhalt)
ungefiihr 5 Stunden aga fram web

Fwel Tage koch, und schon wird Beispielottilie von COU-Anbangern
Zusammengeschlagen. Schlecht ausgedacht? Ja, aber um was damit zu
sagen! ungefiihr 7 Sunden ago from web

Eof kdorn Ditsrhll Amah snlire nene Keafte links swnn oer kdittel 1 Selaretarin

Thorsten Faas: Das Internet als Wahlkampfinstrument

Login / Join Twitter!

Already using Twitter
from your phone? Click here.,

Name T. Schafer-Gambel
Location Hessen

Web hitp:itwaan thorst..

Bio Am 18, Januar ist es soweit.

L rakitls, 1,228 160
following_me | followers_me | updates

Updates

Favorites

Following
FLOF = B

S IEEEmOw
e e &
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WAHLEN NACH ZAHLEN

ZEITZ&LONLINE | WEBLOG

Politik Wirtschaft Meinung Gesellschaft Kultur Wissen Digital Studium Karriere Lebensart Reisen Auto Sport

WAHLEN NACH
ZAHLEN
Experten beobachten das
Superwahljahr

STARTSEITE » BLOGS » WAHLEN NACH ZAHLEM

Uber dieses Elog

Cienstag 02,06, 2009
Wahlen nach Zahlen bietet empirisch fundierte
wizsenschaftliche Beitrdge rund urn das Wahlj ahe
B 2009, Forscher unterschiedlicher Universitaten
PCsU [ EUROPAWAHL [ WAHLBETEILIGUNG nehrnen hier kurz und prignant zu wahlk drpfen,
wiahlauzgingen und Koalitionsverhandlungen Stellung

Das Schicksal der CSU hingt an der kRS InorTSy e piviseh andiare

Wahlbeteiligung - einige Szenarien ————————— Stay tuned
WO THORSTEM FAAS | 17:21

Am kommenden Sonntag findet bekanntlich die Buropawahil [» BSRz =
= statt, Dass die Wahlbeteiligung dabei v on entscheidender [» Twitter »
o Bedeutung ist, wurde sowohl hier als auch in der breiceren
Sffentlichkeit schon ausfihrlich diskutiert, Won besonderer — Tnitatoren

Bedeutung ist die Wahlbeteiligung aber fir eine Partei - die CSU, Thr
Schicksal am kommenden Sonntag hangt namlich genau von ikr ab,
Warim? Die CSU frtt - natlrlich - nur in Bayvern an, Gleichwaohl muss sie I» Thorsten Faas »

alleine mit ihren bayrischen Stimmen die FUnf-Prozert- Horde dberspringen,

[» Andrea Bhrmele »
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