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Vorbemerkung @

Obamas Ausgaben im US-
Wahlkampf 2008:

Rundfunk und Presse: 324 Millionen

Online-Medien: 14 Millionen
Verhaltnis 23:1
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a Einige sinnvolle Unterscheidungen

Internetnutzung allgemein

Politische Internetnutzung

Ein kurzer Blick auf das Angebot
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Das Internet im Wahlkampf

Internetnutzung ...
 Fdr interne Zwecke  Fur externe Zwecke
e Parteiinterne Organisation « Kontakt nach aul3en

 Informationsmanagement (Wahler, Journalisten)

o e |nformation vs. Interaktion
e Koordination

 Multi-Channel-Prinzip
abhangig vom jeweiligen
technischen und institutionellen Kontext
 Engere Verbindung Wahler — Gewahlte?

e Gleichheit zwischen Parteien?
e Individualisierung von Wahlkampfen?
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@ Einige sinnvolle Unterscheidungen
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Internet-Nutzung in Deutschland @
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Internet-Nutzung in Deutschland nach Geschlecht (in %)
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Internet-Nutzung in Deutschland nach Alter (in %)
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Tagliche Nutzungsdauer von Medien (nur Onliner)
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Internet-Nutzung nach Anwendungsformen 2008 9

live im Internet fernsehen

Onlinespiele spielen
Kontakt-/Partnerbérsen nutzen
RSS-Feeds/Newsfeeds
Videos/Videodateien im Internet ansehen

Buch- und CD-Bestellung
live im Internet Radi ren

Audiodateien im Internet anhéren/herunterladen
Onlineshopping
. . h

I
0 50 100

Prozent
2009
2008
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Internet-Nutzung nach Anwendungsformen 2008 10

Tauschborsen

Onlinecommunitys nutzen

live im Internet fernsehen

Onlinespiele spielen

Kontakt-/Partnerbérsen nutzen
RSS-Feeds/Newsfeeds

Videos/Videodateien im Internet ansehen

Buch- und CD-Bestellung

live im Internet Radio hdren

Instant-Messaging

Audiodateien im Internet anhéren/herunterladen
Onlineshopping

bei Onlineauktionen mitmachen

an Gesprachsforen/Newsgroups/Chats teilnehmen
Dateien Ub ielen/h terlad

I
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Internet-Nutzung nach Anwendungsformen 2009

Onlinespiele spielen
Kontakt-/Partnerbdrsen nutzen
RSS-Feeds/Newsfeeds

il
Audiodateien im Internet anhéren/herunterladen

Onlineshopping | ¢
bei Onlineauktionen mitmachen.| *

Dateien uberspielen/herunterladen
~Homebanking. .

[
0] 50 100
Prozent

2008
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Internet-Nutzung nach Anwendungsformen 2009

Tauschborsen

Onlinecommunitys nutzen

live im Internet fernsehen

Onlinespiele spielen

Kontakt-/Partnerbérsen nutzen

RSS-Feeds/Newsfeeds

Videos/Videodateien im Internet ansehen

Buch- und CD-Bestellung

live im Internet Radio hdren

Instant-Messaging

Audiodateien im Internet anhéren/herunterladen

Onlineshopping

bei Onlineauktionen mitmachen

an Gesprachsforen/Newsgroups/Chats teilnehmen
Dateien Ub ielen/h terlad
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Einige sinnvolle Unterscheidungen

Internetnutzung allgemein

m Politische Internetnutzung
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Information tUber Politik 2009: TV-Nachrichten

Mindestens ein Kontakt in der vergangenen Woche
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Information Uber Politik 2009: Internet

Mindestens ein Kontakt in der vergangenen Woche
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Hintergrinde der WWW-Nutzung

Ge- L etzte Politisches Alter
samt | Woche Interesse
Niedrig | Hoch | Bis30 | Bis60 | Uber
60
Politische 17 20 12 26 30 17 !
Internet-
nutzung
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Ubersicht: Kontakt in der vergangenen Woche
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Reichweite von Parteiwerbung nach Kanal 2009 @

Radio, Zeitung, TV
Flughl.

Stinde, Hausbesuche

Webseiten

/\

| /Preaching to

0 20 40\ the Converted
Pro ‘

Veranst.
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Reichweite von Parteiwerbung nach Kanal 2009 @

Flughl.
Plakate
TV-Werb.
Zeitungs-W.
Radio-W.
Webseiten
Stinde
E-Mails
Veranst.
Kino
Hausbesuche
SMS

Telefon

0 20 40 60 80 100

Prozent

Basis ist eine Online-Umirage!
44
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FAZIT DER WAHLER

.Im Wahlkampf gibt es ja verschiedene Mdglichkeiten, wie man sich Uber
die Parteien und ihre Politik informieren kann. Ich mochte gerne wissen,
welche Informationsquellen Ihnen wirklich geholfen haben, Ihre
Wahlentscheidung zu treffen.”

Alle Polit. Interesse
2009
gering hoch
Wahlwerbung 3 4 1

TV-Nachr. 42 47 41
Zeitungsberichte 30 25 30
WWW o) 3 9

Gesprach mit 16 19 11

And.
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Web 2.0 (Basis: Internetnutzer!)

facehonk.

&
¥o

war-lkkenrt-wear.cl=

myspace.com.

a place for friends

okalisren.de

XING’

Mindestens
eins davon
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Web 2.0 (Basis: Internetnutzer!)

Reichweite
facebook 12,6
FE wdivz 20.8
ﬂmyspace.curn. 10,1
a place for friends
5o 17,9
war-kermrtseer.cls
55
okalisren.de
XING’ 2
5,6
Mindestens 47 .4

eins davon
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Web 2.0 (Basis: Internetnutzer!)

Reichweite Politische
[\ ala
facebook 12,6 22,8
¥ rudivz 208 °2
ﬂmyspace.cum. 10,1 12,1
a place for friends
¥ 17,9 21,4
war-kemmt-sem.cls
5,5 19,1
okalisten.de
XING’ o2 o7
5,6 23,1
Mindestens 47 .4 40,6

eins davon
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Web 2.0 (Basis: Internetnutzer!)

Reichweite Politische Produkt
[\ ala
faceboolk 12,6 22.8 2,9
ﬂﬂsﬂtuﬁdl‘\fz 20,8 52.5 10,9
ﬂmyspace.cum. 10,1 12,1 1,2
a place for friends
¥ 17,9 21,4 3,8
war-kemmt-sem.cls
9,5 19,1 1,1
okalisten.de
XING’ 52 o7 08
5,6 23,1 1,3
Mindestens 47 .4 40,6 19,2

eins davon

Thareten Faac: Nac Internet ale \Wahlkamnfingtrirment



Wahl-o-Mat

)
)
Willkommen beim Wahl-0O-Mat
24 Parteien haben die Wahl-0O-Mat-Thesen beantwortet.
Jetzt sind Sie an der Reihe: vergleichen Sie Ihre
Standpunkte mit den Antworten der Parteien.
Der Wahl-0-Mat ist keine Wahlempfehlung, sondern ein
Infarmationsangebot Gber Wahlen und Politik,
[ ]

Nutzung:
— 38% Ja
— 62% Nein/Kenne ich nicht

[Bei Nutzern]
Entsprach das Ergebnis den
Erwartungen?

— 66% Ja
— 34% Nein

Einfluss auf Entscheidung?
— 10% ,bestimmt*

— 30% ,wahrscheinlich®/
“vielleicht”

— 60% ,wahrscheinlich nicht“/
Jbestimmt nicht
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Internetnutzung allgemein

Politische Internetnutzung

m Ein kurzer Blick auf das Angebot
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Wie nutzen Politiker das Internet? @

« Datengrundlage:

Online-Befragungen von Direktkandidaten bei ausgewahlte
Landtagswahlen seit 2001

 Erste Frage: Wie gut waren die Kandidaten Uberhaupt per
E-Mall (fir die Zwecke unserer Online-Umfrage) erreichbar?

o Zweite Frage: Wie nutzen die Kandidaten das Internet?

« Dritte Frage: Fur wie wichtig halten die Kandidaten das
Internet als Wahlkampfinstrument?
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Erreichbarkeit der Kandidaten der grof3en Parteien
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Antell derer, die taglich das Internet nutzen
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Antell derer, die das Internet fur “sehr wichtig”
als Wahlkampfmittel halten
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Kandidaten bel der Bundestagswahl 2005

Persdnliche Anzejgen in __
Lokalpresse
Blrgersprechstunden

Personliche

Wahiplakate ———
Personliche Website —

Persdnliche
Flugblatter

Besuch gesellschiaftlicher
Veranstaltungen _—

-100 -50 0 50 100

@ (Sehr) Wichtig B Weniger wichtig
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Kandidaten bel der Bundestagswahl 2005 @

 Von den Kandidaten mit einer Website hatten ...

... 74 % eine statische Seite
... 22 % eine Site mit Blog oder Chat
... 4 % eine Site mit Blog und Chat

Quelle: Thomas Zittel: Lost in Technology? Political
Parties and the Online-Campaigns of Candidates in
Germany’s Mixed Member Electoral System
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